
ANALIZA REKLAMNIH
SPOTOVA- TEMA
STARIJE OSOBE

U današnje vrijeme postoje mnogi
stereotipi o starijim osobama što je često
utemeljeno na nedovoljnom znanju i
iskustvu u odnosima sa starijim sobama.
Mediji kao reprezentativne i formativne
društvene institucije imaju veliku moć
sugestije kad je riječ o onome što je
društveno (ne)poželjno.

UVOD CILJ

Cilj istraživanja je utvrditi učestalost
prikaza starijih osoba (65 godina i više)
tijekom reklamnih spotova na HRT1 i RTL
televiziji.
Kategorije: lijekovi i zdravlje, film, serija i
kazalište, telekomunikacija, obavijest,
trgovina, san i spavanje, higijena i
čišćenje, kuhanje i hana te marketing

MATERIJALI I METODE
Provedba istraživanja: 10.9.-12.9.2021.
petak, subota i nedjelja od 7:00 do 10:00h i
od 19:00h do 22:00h. Uzorak istraživanja su
prikupljeni reklamni spotova s pojavnošću
starijih osoba, na dva različita programa,
HRT1 (150 reklamnih spotova) i RTL
televizije (544 reklamnih spotova). 

REZULTATI

Društvene promjene su oglašivačkoj industriji omogućile razvoj i danas je preuzela sve aspekte društva. Kada se govori o pojavnosti starijih
osoba iz ugla hrvatskih medija, primjetna je slabija zastupljenost starijih osoba. Neprekidni rast udjela starijeg stanovništva od nas kao
društvene zajednice zahtjeva angažman. Danas se starjeti može zdravije i vitalnije u mnogim aspektima života što je važno približiti široj javnosti
kako bi svi u konačnici doprinijeli kvaliteti života starijih osoba. 
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