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U danasnje vrijeme postoje mnogi
stereotipi o starijim osobama Sto je Cesto
utemeljeno na nedovoljnom znanju i
iskustvu u odnosima sa starijim sobama.
Mediji kao reprezentativne i formativne
drustvene institucije imaju veliku moc
sugestije kad je rijeC o onome Sto je
drustveno (ne)pozeljno.

REZULTATI

REKLAME S POJAVNOSCU STARUIH OSOBA HRT1

CILJ

Cilj istrazivanja je utvrditi ucestalost
prikaza starijih osoba (65 godina i viSe)
tijekom reklamnih spotova na HRT1 i RTL
televiziji.

Kategorije: lijekovi i zdravlje, film, serija i
kazaliSte, telekomunikacija, obavijest,
trgovina, san i spavanje, higijena i
ciS¢enje, kuhanje i hana te marketing

MATERIJALI I METODE

Provedba istrazivanja: 10.9.-12.9.2021.
petak, subota i nedjelja od 7:00 do 10:00h i
od 19:00h do 22:00h. Uzorak istrazivanja su
prikupljeni reklamni spotova s pojavnosc¢u
starijih osoba, na dva razli¢ita programa,
HRT1 (150 reklamnih spotova) i RTL
televizije (544 reklamnih spotova).

REKLAME S POJAVNOSCU STARUIH OSOBA RTL-U

NAZIV REKLAME, VRUEME,DAN

1.TENISILEN, 08:29h PETAK*

2.UDOMI ME, 09:43h, PETAK*

3. TENSILEN, 19:56h, PETAK*

4, BAUHAUS, 19:58h, PETAK*

S. CUEPI SE, MISLI NA DRUGE!, 20:03h, PETAK*
6. COVIEK KOJI JE PAO 11.RUJNA, 20:05h, PETAK*
7. TENSILEN, 21:15h, PETAK*

8. KLINIKA SVIETLOST, 21:56h, PETAK*
9.KEREMPUH,07:53h, SUBOTA*
.'I.D.DORMED,DQ:zﬁh, SUBOTA*

11.HNK, 09:29h, SUBOTA*

12. LIBRESSE, 09:52h, SUBOTA*

13.HRVATSKI RADIO, CUUEPI SE, 21:28h, SUBOTA®
14.MINUS | PLUS, 21:53h, SUBOTA*

15.0UGA MRACNA NOC, 21:54h, SUBOTA®
16.COKOLINO, 21:57h,SUBOTA*
17.TELEMACH,21:57h, SUBOTA*
1B.NEDJELIOM NA PRVOM, 08:06h, NEDJEUIA*
19.00RMEO, 08:05h, NEDJELIA*

20.TURIZAM HRT, 09:58h, NEDJELIA®
21.VINKOVACKE JESENI, 09:58h, NEDJELUIA®
22.TENSILEN, 21:09h, NEDJELIA*

KATEGORLIA

LJEKOVI, 1 ZENSKA OSOBA, DIJETE, JEDNA STARIA OSOBA
REKLAMA ZA TV SERUU, 2 STARUE OSOBE

LIJEKOVI, RODITEUI, DJECA, 1 STARIJA OSOBA

ZENSKA STARLA OSOBA, TRGOVINA, ALAT

OBAVUEST, 2 OS50BE STARUE

STARIJE OSOBE, MUSKO | ZENSKO, REKLAMA ZA TV SERUU
LJEKOVI, STARIE OSOBE

4 STARUE OSOBE, 2 ZENE, ZMUSKARCA, ZDRAVLIE
KAZALISTE, 4 STARUE OSOBE

2 5TARUE OS0BE, SOVICA, 5AN | SPAVAMNIE

KAZALISTE, 1 STARUA OSOBA

HIGUENA | CISCENJE, 1 STARUA ZENA

OBAVUESTI, 4 STARLUE OSOBE

REKLAMA ZA TV SERUU, STARIJA OSOBA

REKLAMA ZA TVFILM, STARLIA OSOBA

HRANA, 2 STARIE OSOBE

TELEKOMUNIKACUA, 1 5STARUA OS0BA

REKLAMA ZA TV SERUU, STARIJA OSOBA

OBITEL, SOVICA, 2 STARIJE OSOBE, MUSKO | ZENSKO, SAN | SPAVANIJE
REKLAMA ZA TV SERUU, 1 STARLIA OSOBA

REKLAMA ZA TV EMISUU, VISE STARUIH OSOBA

LIJEKOVI, SPOREDNA ULOGA JEDNA STARIJA OSOBA

REKLAME S POJAVNOSCU STARIJIH OSOBA PREMA
KATEGORIJAMA (HRT1, RTL)
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ZAKLJUCAK

NAZIV REKLAME, VRUEME, DAN
1. A1*,07:47h, PETAK®

2. MUTTI PASATA, 07:49h, PETAK*

3. DORMEO REKLAMA,08:03h, PETAK*

4. DELIMANO REKLAMA, 08:18h, PETAK®
5. MUTTI, 08:49h PETAK®

6. DORMEO, 08:50h, PETAK®

7. KONZUM, 09:21 PETAK®

8.MUTTI, 19:36h, PETAK®

9.TELEMACH, 19:37h, PETAK*

10.MUTTI, 20:13h PETAK®
11,MUTTI,21:22h, PETAK®
12.COKOLIND,07:53, SUBOTA®
13,MUTTI,07:56h, SUBOTA*
14.MUTTI,08:30h, SUBOTA®
15.MUTTI,09:15h, SUBOTA®

16,HRVATSKI TELEKOM, 20:34h, SUBOTA*
17.RTL REKLAMA, 21:15h, NEDJEUIA®

KATEGORLIA

SVE GENERACUE, Internet, TELEKOMUNIKACLA

HRANA, STARUA OSOBA

IGRACKA SOVICA, SVE GENERACLIE, SAN | SPAVANJE

Mirela i Ljuba, srednje godine, kuhanje, u pozadini tri starije Zene
STARIJA MUSKA OSOBA, HRANA

STARUA MUSKA OSOBA U POZADINI, MLADI SAN | SPAVANJE
UMIROVUENICKI POPUST, 2M | 12 OSOBA, TRGOVINA
RAICICE, HRANA STARLA OSOBA

TELEKOMUNIKACUA, STARIA OSOBA U POZADINI

HRANA

HRANA, STARUA MUSKA OSOBA

HRANA, U POZADINISTARUJAOSOBA

HRANA

HRANA

HRAMNA

TELEKOMUNIKACHA

MARKETIG, IVAN, ZAGREB, MUSKA OSOBA STARUIH GODINA

Pojava starijih osoba u reklamne spotove na
HRT1 i RTL televiziji
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m ukupno reklamnih spotova sa pojavom starijih osoba m ukupno reklamnih spotova

Drustvene promjene su oglasSivackoj industriji omogucdile razvoj i danas je preuzela sve aspekte druStva. Kada se govori o pojavnosti starijih
osoba iz ugla hrvatskih medija, primjetna je slabija zastupljenost starijih osoba. Neprekidni rast udjela starijeg stanovniStva od nas kao
drusStvene zajednice zahtjeva angazman. Danas se starjeti moze zdravije i vitalnije u mnogim aspektima zivota Sto je vazno pribliziti Siroj javnosti
kako bi svi u konacCnici doprinijeli kvaliteti zivota starijih osoba.



